MAXI EVOLUTION

POUR LE SHOWROOM MINI A LYON

QUE DE CHEMIN PARCOURU | MINI A TRACE LA ROUTE, RENFORCE SA GAMME, CHANGE AUSSI AU FIL DU
TEMPS | MAIS A CONSERVE LE CAP DU MODERNISME, EN PHASE AVEC SON EPOQUE ET AVEC LES ASPIRATIONS
D'UNE SOCIETE DESORMAIS ECO-RESPONSABLE. LE NOUVEAU SHOWROOM LYONNAIS TEMOIGNE DE L'EVOLU-
TION DE LA MARQUE : UN ESPACE RESOLUMENT URBAIN ET CONTEMPORAIN |

voquer |’Austin Mini s’apparente & une plongée dans
le temps. En 1959. La Eetite Austin, et sa dréle d’allure
de boite & bonbons juchée sur de minuscules roues | Du

modeéle, on est passé & la marque, sous |'impulsion créatrice
de BMW | Difficile d’oublier la date du lancement mondial

de la nouvelle marque MINI : le 11 septembre 2001. Dif-
ficile aussi de croire en cefte aventure, se souvient Bruno
Laval, le PDG de BMW & Avenue : « Quelle surprise
de retrouver ces voitures au milieu de nos Allemandes | Et
pourtant, elles ont plu immédiatement | »

L’ADO A BIEN GRANDI

La montée en puissance est rapide. Pour I'ac-
compagner, un espace d’exposition s'avérait
nécessaire. Le showroom prend ses quartiers au
cceur de la capitale des Gaules, & I'angle de
la rue de Bonnel et de I'avenue Maréchal de
Saxe. C'est ici que s'écrira désormais le maxi
livre de MINI. En 2007, une trentaine de véhi-
cules trouve preneurs. Ce sera beaucoup plus
en 2008. Et la progression se poursuit lors des
exercices suivants. Un bel emplacement, une
gamme qui ne cesse de s'étoffer (la MINI Cabrio,
le Clubman, le Countryman). La flopée de mo-
déles ambitionne de toucher d’autres cibles
que la quinqua des débuts. « La gamme vise
aujourd’hui les jeunes couples avec enfants »,
confirme Claude Pulcina, responsable commer-
cial. Fidéle & son franc-parler, Bruno Laval ren-
chérit : « Fini le style hip-hop, fluo, ado rebelle !
MINI est passé en mode adulte. La marque tend
vers les codes BMW. Et s'adresse a une cible
urbaine, plus contemporaine, qui a conscience
de sa consommation et de son empreinte éco-
logique. Pour faire simple, une cible en prise
avec son temps ». Marléne Julliat, responsable
marketing, qualité et expérience client, valide :
« Les acheteurs ne voient plus la voiture comme
un unique moyen de mobilité. Mais comme un
élément majeur de leur fagon de vivre | »

OUTIL DE SEDUCTION MASSIVE

Pour escorter |’évolution de ces modéles, le
showroom lyonnais, I'un des piliers du triptyque
BMW 6ééme Avenue aux cdtés du site de Vé-
nissieux et de celui sis boulevard Vivier-Merle
dédié & la mécanique/réparation, a fait peau
neuve. Deux mois et demi de travaux pour
transformer |'espace en un véritable loft newy-
orkais, nanti d'un pan de mur en briques, d’un
escalier design menant & la mezzanine, et d’'ou
rayonnent des éléments en métal et en bois.
« Rien & voir avec avant », attestent les deux
collaborateurs qui y siégent. « Ce nouvel outil
va nous permettre d’aller & la rencontre d'une
clientele nouvelle. Et de poursuivre notre belle
histoire avec ceux qui nous font confiance de-
puis longtemps. Ces fidéles clients apprécient
le nouveau showroom. llIs nous I'ont dit sans
détour ».

Estampillé premier MINI Store de France, le site
lyonnais entend booster ses ventes dés 2018
avec cet espace relooké, dynamisé et attractif |
Actuellement, quatre voitures prennent posses-
sion des lieux. Dont la nouvelle MINI Country-
man. D’aprés les deux salariés MINI, « elle est
le reflet parfait de I'évolution de la marque. Plus
moderne, avec un vaste habitacle et un coffre
plus grand. C’est ¢a la nouvelle image MINI | »

NEW MINI COUNTRYMAN
I’'appel des grands espaces

Le plaisir ne serait-il pas de s’aventurer hors des sentiers bat-
tus & bord du MINI Countryman 2 Au grand large, son dyna-
misme fait merveille : vous bénéficiez d'une direction réac-
tive et d'une stabilité maximale sur n‘importe quelle pente et
dans n’importe quel virage, quelles que soient les conditions.
Optez pour un nouveau concept d’espace offrant encore plus
d’agrément et de modularité. OU que vous alliez, le nouveau
MINI Countryman dispose d'un espace généreux pour vous,
vos amis et vos bagages. Outre des dimensions spacieuses,
on note son intérieur premium permettant d'accueillir cing
adultes et, gréce & un espace aux jambes trés généreux,
les plus grands gabarits peuvent prendre leurs aises & I'ar-
riére. Avec une capacité maximale de 1 390 litres, |'arriére
spacieux du MINI Countryman vous permet d’innombrables
possibilités pour vos déplacements en ville ou vos escapades
au vert. Combinant la qualité artisanale et la fonctionnalité
typiquement MINI, 'habitacle du MINI Countryman a été
congu pour aller de pair avec votre style de vie actif.

Sans omettre une longue liste de dispositifs renfor¢ant encore
le confort de conduite : I'écran tactile optionnel 8,8» qui per-
met de piloter du bout du doigt, entre autres fonctionnalités,
votre téléphone, la navigation et les fonctions multimédia ;
la lumiére chaleureuse et discréte, de la méme couleur que
I'éclairage d’ambiance, diffusée par les inserts du tableau
de bord ; le cuir de qualité supérieure des siéges MINI Yours
Lounge optionnels, les surfaces souples au toucher du ta-
bleau de bord.

Le principal élément dans une MINI, c’est vous. C’est pour-
quoi des systémes intelligents d’aide & la conduite inter-
viennent avant qu’une collision ne se produise, respectant
ainsi la priorité numéro un : votre sécurité.
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